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Anzeige

Journalismus
auf dem
Priifstand

W. Donsbach, M. Rentsch,

A.-M. Schielicke, S. Degen
Entzauberung eines Berufs

Was die Deutschen vom Journalismus
erwarten und wie sie enttauscht werden
Hrsg. vom ifp

2009, 172 Seiten, 25 s/w Abb., br.

ISBN 978-3-86764-192-0, € (D) 24,90

Die Ergebnisse der Umfrage unter rund
1.000 deutschen Brgern, wie sie Journa-
listen und ihre Arbeit bewerten, sind alar-
mierend. Die Autoren diskutieren Konse-
quenzen der Ergebnisse und geben Hand-
lungsempfehlungen an die Beteiligten des
Mediensystems.

Michael Meyen, Claudia Riesmeyer

Diktatur des Publikums

Hind

Michael Meyen, Claudia Riesmeyer
Diktatur des Publikums

Journalisten in Deutschland

2009, 270 Seiten, 30 s/w Abb., br.
ISBN 978-3-86764-170-8, € (D) 29,90

Diese Studie bestatigt die provokante
These, dass sich Journalisten zunehmend
am Publikumsgeschmack orientieren. Da-
zu haben tber 500 Journalisten in Tiefen-
interviews ausfihrlich tber sich selbst er-
zahlt und geben einen erkenntnisreichen
Einblick in die Strukturen und Logik des
Journalismus.

www.uvk.de
‘ UVK

UVK Verlagsgesellschaft mbH

Eher Prekariat

oder

rosige Zukunft?

Zur Situation des Nachwuchses im Fach

Die deutsche Hochschul- und Forschungslandschaft befindet sich in einem
epochalen Wandlungsprozess, der auch und ganz besonders den wissen-
schaftlichen Nachwuchs betrifft. Heute werden Weichen gestellt, die unsere
Arbeits- und Karrierebedingungen in der Zukunft bestimmen werden. Viele
dieser wissenschaftspolitischen Entscheidungen haben die Situation des
Nachwuchses verschirft, etwa die Zwoélf-Jahres-Regelung, die Einfithrung
des Vergiitungssystems TV-L, die Abschaffung des Hochschulrahmenge-
setzes etc. Wie geht der wissenschaftliche Nachwuchs generell und speziell
in der Kommunikationswissenschaft (KW) mit dieser Situation um?

m Jahr 2008 wurde vom Bundes-

ministerium fir Bildung und For-

schung der erste ,,Bundesbericht
zur Forderung des wissenschaftlichen
Nachwuchses* vorgestellt. Von der Ge-
werkschaft ver.di wurde im Januar dieses
Jahres die Studie ,,Der wissenschaftliche
,Mittelbau an deutschen Hochschulen*
vorgelegt. Diese Publikationen befassen
sich ganz allgemein mit
dem wissenschaftlichen .
Sektor. Die Frage nach
der spezifischen Situa-
tion des kommunikati-
onswissenschaftlichen
Nachwuchses ist dage-
gen nicht so einfach zu
beantworten. Schwierig
ist der Nachweis auch,
weil in den Daten des Statistischen Bun-
desamtes unser Fach nicht gesondert
aufgefiihrt, sondern als Publizistik zu
der Fichergruppe der Sprach- und Kul-
turwissenschaften gezahlt wird.

Doch es gibt auch fachspezifische In-
formationen, vor allem durch die beiden
in der Publizistik erschienenen Untersu-
chungen ,,Die Kommunikationswissen-
schaft als ,gendered organization® mit
Fokus auf die Promotionsphase (Prom-
mer u.a. 2006) und ,,Fihren viele Wege
nach Rom?* mit den Postdocs im Mit-
telpunkt (Wirth u.a. 2008). Diese Stu-
dien zeigen, dass die Bedirfnisse von
Wissenschaftlerinnen und Wissenschaft-
lern der KW in unterschiedlichen Quali-

fikationsphasen differieren. Die Qualitit
der Betreuung bei der wissenschaftli-
chen Arbeit ist fiir Promovierende die
entscheidende GroBe fur Arbeitszufrie-
denheit und Leistungsfahigkeit. Dieser
Punkt ist fur die naturgemil3 schon
selbststindigeren Postdocs nicht mehr
so relevant. Ubereinstimmend in beiden
Gruppen ist jedoch die Zufriedenheit
mit Arbeitsinhalten,
Flexibilitit der Zeit-
cinteilung und ge-
sellschaftliche An-
erkennung, Die in-
trinsische Motiva-
tion wirkt also im-
mer noch — bei al-
len Unsicherheiten.

Die groBite Sorge
der kommunikationswissenschaftlichen
Postgraduierten und Postdocs gilt den
beruflichen Aufstiegsmdglichkeiten, der
Vereinbarkeit von Beruf und Familie
und der zukiinftigen Sicherheit des Ar-
beitsplatzes. Damit steht der Nach-
wuchs in unserem Fach nicht alleine.
Dennoch zeigt die ver.di-Studie, dass die
cigentlich prekire Situation von Promo-
vierenden subjektiv als nicht prekir
wahrgenommen wird. Die Chance auf
eine lingerfristige Perspektive im akade-
mischen Feld wird zwar pessimistisch
eingeschitzt, nur sechs Prozent der Be-
fragten erwarten eine unbefristete Stelle
an einer Hochschule. Trotzdem schit-
zen fast 80 Prozent ihre berufliche Zu-
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kunft optimistisch ein — aullerhalb der Wissen-
schaft.

Eine Arbeitslosigkeit nach Ablaufen des aktuel-
len befristeten Vertrags befiirchtet rund ein Fiinf-
tel und circa zwei Drittel rechnet in der weiteren
Zukunft damit, nur befristete Vertrige zu be-
kommen. Dennoch werden in der Promotions-
phase negative Seiten der Situation in Kauf ge-
nommen, weil die Zufriedenheit mit der M6glich-
keit zur Promotion tberwiegt.

Grund zur Klage gibt es bei kommunikations-
wissenschaftlichen Promovierenden und auch all-
gemein auf dieser Qualifikationsstufe hinsichtlich
der zeitlichen Ausgestaltung der Arbeit: Sie haben
zu wenig Zeit fir ihre Promotion und (vor allem
auf Teilzeitstellen) eine zu hohe wochentliche
Atrbeitszeit. Nach Prommer u.a. arbeiten Frauen
mit halben Stellen im Durchschnitt 42 Stunden in
der Woche, Minner 45 Stunden. Bei diesen
Zahlen verwundert es nicht, dass in der ver.di-
Studie mehr als 30 Prozent der Befragten auf-
grund der unsicheren Perspektive und der hohen
Arbeitsbelastung bereits einmal einen Kin-
derwunsch zuriickgestellt haben.

Nach Beendigung der Promotion verlassen
viele Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler
das akademische Feld. Nach Wirth u.a. sind die
Griinde dafir vor allem zu geringe Chancen auf
eine Professur, die Unvertrdglichkeit von Beruf
und Familie und eine zu lange Karrieredauer. Laut
der ver.di-Studie ist zudem die Chance flir Pro-
movierte, eine Stelle zu bekommen, recht gering.
Es gibt an deutschen Hochschulen etwa 100.000
Promovierende und jihtlich werden rund 20.000
Promotionen (ohne Medizin) erfolgreich abge-
schlossen, demgegentiber stehen circa 20.000
Postdoc-Stellen. Die Zahl der Promovierenden
steigt permanent, die Zahl der Hochschulleh-
rerstellen hingegen stagniert bzw. sinkt leicht.

Im Vergleich zu anderen Wissenschaftsdiszipli-
nen zihlen die Kommunikations- und Medien-
wissenschaften an deutschen Hochschulen zu den
stark expandierenden Studienbereichen, wie den
Empfehlungen des Wissenschaftsrats zur Weiter-
entwicklung der Kommunikations- und Medien-
wissenschaften zu entnehmen ist. So hat sich die
Zahl der Studierenden zwischen den Winterse-
mestern 1995/96 und 2005/06 von 28.000 auf
55.000 nahezu verdoppelt. Auch die Zahl der
Promotionen ist von 39 (1995) auf 71 (2005)

WISSENSCHAFTLICHER NACHWUCHS

deutlich gewachsen, die Zahl der Habilitationen
hingegen nur von 3 (1995) auf 4 (2005). Andere
Qualifikationswege werden nicht ausgewiesen.
Zudem war 2002 fast die Hilfte der Professoren
nicht habilitiert. Ebenfalls von 1995 bis 2005 ist
die Zahl der Professuren von 519 auf 747 gestie-
gen. Die Zuwachsrate betrdgt 44 Prozent — cine
erfreuliche Entwicklung. Der Wissenschaftsrat
kritisiert aber, dass im gleichen Zeitraum die in
Relation zu den Professuren sowieso zu geringe
Zahl von wissenschaftlichen Mitarbeitern (Voll-
zeitiquivalente 2005: 530) nicht entsprechend ge-
stiegen ist und die Nachwuchsrekrutierung gera-
de in der KW unzureichend bleibt.

Wenn diese Zahlen mit der in den genannten
Studien geduBlerten Befindlichkeit der Nach-
wuchswissenschaftler in Verbindung gesetzt wer-
den, zeigt sich, dass einerseits die Chancen, auf
cine Professur zu kom-
men, falsch, nimlich
zu gering, eingeschitzt
werden.  Vermutlich
wird diese Wahrneh-
mung durch den Man-
gel an Postdoc-Stellen
befordert. Andererseits
herrscht beim wissen-
schaftlichen ~ Nach-
wuchs Ratlosigkeit bei
der Frage, welche Art
der Qualifikation die
richtige ist: Habilita-
tion, Juniorprofessur

Gesellschaft fiir
‘ionswissenschaft

DG PuK

oder Leitung einer
Nachwuchsgruppe? wltur
CoriNNA LutHje, del
HAMBURG

* Bundesministerium fiir Bildung und Forschung (Hrsg,)
(2008): Bundesbericht zur Forderung des wissenschaftli-
chen Nachwuchses (BuWIN). Berlin.

* Grin, Dieter u.a. (2009): Der wissenschaftliche ,,Mittel-
bau®“ an deutschen Hochschulen. Zwischen Kartiereaus-
sichten und Abbruchtendenzen. Berlin.

* Prommer, Elizabeth u.a. (20006): Die Kommunikationswis-
senschaft als ,,gendered organization®. Geschlechtsspezifi-
sche Befunde zur Situation des wissenschaftlichen Nach-
wuchses. In: Publizistik H. 1, S. 67-91.

* Wirth, Werner u.a. (2008): Fiihren viele Wege nach Rom?
Berufssituation und Karrierestrategien des promovierten
wissenschaftlichen Nachwuchses in der Kommunikations-
und Medienwissenschaft. In: Publizistik H. 1, S. 85-113.

* Wissenschaftsrat (2007): Empfehlungen zur Weiterent-
wicklung der Kommunikations- und Medienwissenschaften
in Deutschland. Oldenburg;

estag der Deutschen Gesellschaft fir
dlizistik- und Kommunikationswissenschaft

MIEdienkuItur
andel

BAT

DG Puk

Die Fotos zei-
gen Szenen der
DGPuK-Jahres-
tagung vom
29.4. bis zum
1.5.2009 in
Bremen.

Quelle: Institut
far Medien,
Kommunikation
und Information
der Universitat
Bremen
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Wie sieht die
arbeitsrechtliche
Situation des
Mittelbaus aus?
Mit dieser Frage
hat sich ein
DGPuK-Aus-
schuss befasst.
Der Ausschuss-
Bericht bildet die
Grundlage des
vorliegenden
kurzen Fazits.

Negative Steuerungsfunktion

Befristung ist nur kombiniert mit weiteren Faktoren problematisch

ie Diskussion um die arbeitsrechtliche
mSituation des Mittelbaus hat sich auf die
Befristungsregeln fokussiert, die kurzge-
fasst so lauten: Seit 1999 durfte wissenschaftliches
Personal insgesamt nur zwolf Jahre in befristeten
Vertrigen an Hochschulen oder Forschungsein-
richtungen beschiftigt sein, davon in der Regel
sechs Jahre vor und sechs nach der Promotion.
Mit dem Wissenschaftszeitvertragsgesetz von
2007 (WissZeitVG) konnen Beschiftigte nun
tber zwolf (Medizin: 15) Jahre hinaus in Drittmit-
telprojekten befristet weiterbeschiftigt werden.
Die Befristungsregeln sollen eigentlich den wis-
senschaftlichen Nachwuchs vor der Unsicherheit
stindig nur befristeter Vertrage schiitzen. Gemil3
Tarifvertrag tritt aber nach Ablauf von 15 Jahren
Beschiftigung im 6ffentlichen Dienst bei einem
Mindestalter von 40 Jahren regelmiBig die
ordentliche Unktndbarkeit ein. Aus diesem
Grund hat die Befristungsregel in den seltensten
Fillen — wenn uberhaupt — erreicht, dass befriste-
te Stellen in unbefristete umgewandelt wurden.
Genau deshalb forderte der Wissenschaftsrat
schon 2004 ecinen eigenen Tarifvertrag fiir Wis-
senschaftler und eine
Lockerung des Kiin-
digungsrechts. Die
Problematik besteht
mithin weniger in
den Befristungsre-
geln selbst, die ja
durch das WissZeit-
VG ausgedehnt wur-
den, als vielmehr in
der  arbeitsrechtli-
chen Behinderung
einer unbefristeten
Beschiftigung, die
nicht zur Unkind-
barkeit fihrt. Die
Befristungsregeln
haben so gesehen eine negative Steuerungsfunk-
tion, insofern es sich gerade begabte Absolventen
nun erst recht Gberlegen, ob sie diese Risiken auf
sich nehmen sollen, die zudem finanziell nicht
kompensiert werden. Aus Sicht der Wissenschaft
gehen aber nicht nur — wie bisher schon zu beob-
achten — begabte Nachwuchskrifte verloren, son-

dern auch erfahrene Krifte, weil sie Probleme be-
kommen, weiterbeschiftigt zu werden. Insgesamt
ist zu konstatieren, dass die Befristungsregeln, zu-
mal in der entscharften Version des WissZeitVG,
fir sich genommen kein gravierendes Problem
bedeuten. Problematisch werden sie erst in
Kombination mit drei anderen Faktoren:

1) wegen der arbeitsrechtlich bedingt mangeln-
den Moglichkeit, unbefristet beschaiftigt zu wer-
den,

2) wegen einer — wie Umfragen zeigen — teil-
weise unbefriedigenden Berufssituation im wis-
senschaftlichen Mittelbau und

3) wegen der teilweise nicht-optimalen Bedin-
gungen, sich in angemessener Zeit zu qualifizie-
ren, das heiBt zu promovieren (gegebenenfalls
auch zu habilitieren) und sich fir eine Professur
zu empfehlen. Diese defizitiren Bedingungen —
wenn sie auftreten — haben wiederum sowohl et-
was mit geringer Bezahlung als auch mit einer
nicht gentigend strukturierten und zielorientier-
ten Betreuung zu tun. Hierzu geh6ren im weite-
ren Sinne auch eine klarer konturierte Stellenpla-
nung und eine diesbeziigliche Nachwuchs-Pla-
nung innerhalb des Fachs.

Der Ausschuss empfiehlt daher, die Forderung
des Wissenschaftsrats von 2004 aufzunehmen
und die Moglichkeit unbefristeter Stellen mit
gleichzeitigem Kindigungsrecht (zum Beispiel bei
Wegftall der Finanzierung) zuzulassen. Die Befris-
tungszeitriume wirden obsolet, ohne dass der
Arbeitgeber ein einseitiges Risiko tragen wiirde.
Des Weiteren empfiehlt der Ausschuss eine be-
wusste ,,Nachwuchssteuerung® im Fach. Hierfiir
stechen Begriffe wie Bedarfs- und Laufbahnpla-
nung, Mentoring-Programme, strukturierte Pro-
motion, aber auch die bessere finanzielle Ausstat-
tung von Qualifikationsstellen. Schlieflich sollte
die Attraktivitit der Mittelbaustellen insgesamt
gesteigert werden, die auch die Option eines wis-
senschaftlich Karriereweges
unterhalb® der Professorenstellen umfasst.

MATTHIAS KOHRING, MUNSTER

eigenstindigen

Im DGPuK-Ausschuss ,,Arbeitsrechtliche Situation des
Mittelbaus‘ haben mitgearbeitet: Marco Dohle, Disseldorf;
Maren Hartmann, Berlin; Matthias Kohring, Minster;
Wiebke Loosen, Hamburg; Michaela Maier, Koblenz-
Landau; J6rg Matthes, Ziirich.
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Nachwuchsforderung in der
DGPuK wird institutionalisiert
Christiane Eilders stellt die Aktivitaten

der AG Nachwuchsférderung dar

ie Kommunikationswissenschaft hat ein Nach-
mwuchsproblem, das zum Beispiel der Wissen-

schaftsrat in seinem Bericht vom Mai 2007 expli-
zit hervorhebt. Die Engpisse, die sich seit einiger Zeit ab-
zeichnen, werden durch den Ausbau kommunikations-
und medienwissenschaftlicher Studienginge noch ver-
stiarkt. Daher hat der Vorstand der DGPuK reagiert und
eine Arbeitsgruppe eingerichtet, die die ibergreifenden
und fachspezifischen Probleme der Nachwuchssituation
identifizieren und L&sungsvorschlige erarbeiten soll. Die
AG umfasst mit Sven Engesser, Ralf Hohlfeld, Diana
Ingenhoff, Corinna Liithje, Thorsten Quandt, Carsten
Reinemann, Barbara Thomall und mir Professorinnen
und Professoren sowie Angehdrige des Mittelbaus in ver-
schiedenen Qualifikationsphasen. So werden méglichst
viele Perspektiven integriert. Dabei betrachten wir vor al-
lem Postgraduierte und Postdocs als unsere Ziel- bzw.
Anspruchsgruppe. Auf der DGPuK-Jahrestagung 2010
in Ilmenau sollen die vorldufigen Ergebnisse der Arbeits-
gruppe prasentiert und diskutiert werden.

Probleme des Nachwuchses sind bekannt

Die AG Nachwuchsfoérderung will an bereits vorliegen-
de Analysen und MaBnahmen ankniipfen und von den
Erkenntnissen und Erfahrungen aus diesen Projekten
profitieren. Die wesentlichen Probleme sind bekannt. Wir
gehen nicht davon aus, dass neue Umfragen unter Nach-
wuchswissenschaftlern oder Erhebungen von Strukturda-
ten nétig sind. Die prekdren Anstellungsverhiltnisse, die
ungewissen Zukunftschancen, die mangelnde Vernetzung
in der Scientific Community, das unzureichende Wissen
tber Chancen und Risiken einer wissenschaftlichen Lauf-
bahn sowie die mangelnde fachliche und finanzielle Un-
terstiitzung in den Instituten in den letzten Jahren haben
sich vermutlich nicht grundlegend verdndert. Aulerdem
ist durch Kontakte in die Nachwuchsinitiativen einiger
Fachgruppen sichergestellt, dass aktuelle Problemlagen in
unsere Uberlegungen einflieBen konnen. Die Herausfor-
derung besteht also darin, fir die derzeitigen Probleme
Losungsvorschlige zu entwickeln, die kurz- und mittel-
fristig von der Fachgesellschaft selbst umgesetzt werden
kénnen und nicht — wie allgemeine hochschulpolitische
Ziele — nur sehr langfristig und tiber viele Stufen vermit-
telt erreichbar sind.

Anzeige

Neues aus der
Musikindustrie

Schmidt | Neumann-Braun | Autenrieth

Viva MTV! reloaded

Musikfernsehen und Videoclips crossmedial

Viva MTV! reloaded
Musikfernsehen und Videoclips crossmedial

Von Axel Schmidt, Klaus Neumann-Braun
und Ulla Autenrieth

2009, 110 S., brosch., 17,90 €, ISBN 978-3-8329-3912-0

Der Band widmet sich einer historischen wie systematischen
Betrachtung der Phanomene Musikfernsehen und Video-
clips/Musikvideos am Beispiel des international operie-
renden Senders MTV respektive seines deutschen Pendants
VIVA.

Zugleich wird der Versuch unternommen, an die durch die
Autoren seit den 1990er Jahren kontinuierlich betriebene
Forschung zur Musiktelevision anzukniipfen und diese einer
Aktualisierung zu unterziehen.

Der Band ist ein Muss fiir alle, die sich fiir den schnellen
Wandlungsprozess in der Musikbranche interessieren.

Musik und Medien

M&K - Sonderband

Herausgegeben vom Hans-Bredow-Institut

2007, 201 S., brosch., 39,— €, ISBN 978-3-8329-2789-9

Rockmusik in den 5oer und 60oer Jahren
Von der jugendlichen Rebellion

zum Protest einer Generation

Von Matthias S. Fifka

2007, 367 S., brosch., 59,— €, ISBN 978-3-8329-2522-2

Nomos

Bitte bestellen Sie im Buchhandel oder
versandkostenfrei unter » www.nomos-shop.de
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In den vergan-
genen Jahren
sind angeglie-
dert an Fach-
gruppen der
DGPuK mehrere
Nachwuchsini-
tiativen ins Le-
ben gerufen
worden. Das
Nachwuchsnetz-
werk Politische
Kommunikation
besteht am
langsten und
vereint gegen-
wartig am meis-
ten Mitglieder.
Es wird hier von
seinen derzeiti-
gen Sprechern
vorgestellt.

Im Infokasten
haben wir die
Eckdaten der
drei groBten
Nachwuchs-
gruppen zusam-
mengestellt.

Im Mittelpunkt unserer Diskussionen steht eine
Institutionalisierung der Nachwuchsférderung.
Nur tiber MaBnahmen wie der Einrichtung eines
stindigen Nachwuchsausschusses innerhalb der
Fachgesellschaft, eines tbergreifenden Nach-
wuchsnetzwerks oder der Mitarbeit eines oder
ciner Nachwuchsbeauftragten im Vorstand ist
cine kontinuierliche Berticksichtigung der Anlie-
gen der jingeren Kolleginnen und Kollegen

wahrscheinlich. Weiter betrachten wir, gerade mit
Blick auf Vernetzungsmoglichkeiten und fachli-
che Unterstiitzung, ein regelmilliges Angebot
von Workshops, Summer Schools und speziellen
Nachwuchs-Tagungsfenstern als zielfiihrend. In-
wieweit die Mitglieder diese Mallnahmen unter-
stitzen und auch finanziell mitzutragen bereit
sind, wird in Ilmenau zu diskutieren sein.
CHRISTIANE EILDERS, AUGSBURG

Virtuelle und reale Vernetzung

Nachwuchsgruppen erméglichen unkomplizierten Austausch

chon der erste Aufruf von Jens Tenscher

und Annette Fahr im November 2003, ein

Netzwerk fiir Nachwuchswissenschaftler zu
grinden, ,,die sich fur Fragen der politischen
Kommunikation interessieren und nach Moglich-
keiten des informellen, interdisziplindren und un-
komplizierten Austausches mit Gleichgesinnten
und Gleich-Betroffenen suchen®, stief auf grofe
Resonanz. So konnte nur wenige Monate spiter
das Nachwuchsnetzwerk Politische Kommunika-
tion (NapoKo) als gemeinsame Nachwuchsgrup-
pe der DGPuK-Fachgruppe Kommmunikation nnd
Politik und des DVPW-Arbeitskreises Politik und
Kommunikation offiziell angestoBen werden. Ge-
genwirtig zihlt NapoKo 133 Mitglieder aus
Deutschland, Osterreich, der Schweiz und den
Niederlanden. Fast 300 Abonnenten beziechen
den Newsletter. Etwa 85 Prozent der Mitglieder
gehbren zum wissenschaftlichen Nachwuchs, die
Ubrigen arbeiten in PR- oder Beratungsagenturen,
machen Offentlichkeitsarbeit fiir Politiker oder
Institutionen.

Das Ziel, nicht méglichst viele, sondern aktive
Mitglieder zu gewinnen, wird mittels gazekeeping
verfolgt: Die Sprecher klopfen Lebenslauf und
Motivationsschreiben aller Kandidaten zunichst
auf Interesse und Anschlussfihigkeit an die poli-
tische Kommunikation ab. Als Netzwerk ist
NapoKo immer nur so aktiv wie seine Mitglieder
— grundsitzlich kénnen alle Mitglieder Informa-
tionen iber eine Mailingsliste einspeisen, Work-
shops oder Treffen organisieren. Zentrales Anlie-
gen ist es, nicht nur eine virtuelle Vernetzung tiber
Onlineprofile und Rundmails zu schaffen, son-
dern junge Forscher und Praktiker ganz real zu-
sammenzubringen. So entstand aus regelmafBigen
Workshops, in denen Promotionsprojekte vorge-

stellt und diskutiert wurden, im Juni 2009 das
NapoKo-Forschungskolloquium, bei dem Frank
Esser, Hartmut Wessler und Jens Tenscher als
Respondents agierten. Ein Qualifikationswork-
shop zu Hochschuldidaktik und Publikationsstra-
tegien vor zwei Jahren in Frankfurt fand groflen
Anklang; ein Workshop zu Drittmitteln und ihrer
Einwerbung ist geplant. Mit dem Disseldorfer
Forum Politische Kommunikation und den Tref-
fen am Rande der Jahrestagungen der Fachgruppe
Kommunikation und Politik gibt es jihrlich bis zu

vier Termine fiir gemeinsame Unternehmungen.
Ein wichtiges Ziel ist auch das Hineinwachsen
in die Disziplin. NapoKo soll keine Nachwuchs-
enklave sein, sondern ein Ort der Begegnung mit
etablierten Forschern und Praktikern, die Infort-
mationen weiterleiten, sich als Respondents und
Experten zur Verfiigung stellen, persénliche
Tipps geben oder auf Chancen hinweisen — denn
gerade eine noch junge Disziplin profitiert von

einem engagierten, gut vernetzten Nachwuchs.

ULRIKE KLINGER, FRANKFURT AM MAIN
CHRISTIAN WOLF, DUSSELDORF

* Nachwuchsnetzwerk Politische Kommunikation NapoKo,
seit 2003, mit Anschluss an die Fachgruppe Kommunikation
und Politik der DGPuK und den Atrbeitskreis Politik und
Kommunikation der DVPW; Sprecher: Ulrike Klinger/Chris-
tian Wolf, 133 Mitglieder, Homepage: www.napoko.de

* Nachwuchsforum Kommunikationsgeschichte NaKoGe,
seit 2007, mit Anschluss an die Fachgruppe Kommunikations-
geschichte der DGPuK, Sprecherin: Maria Loblich, 62 Mitglie-
der, Homepage: http://nakoge.dgpuk.de/

« Medienékonomie) R, seit 2007, mit Anschluss an die Fach-
gruppen Mediendkonomie der DGPuK und Medienmanagement,
Medienikonomie der SGKM, zugleich Name einer Peer
Mentoring Gruppe an der Universitit Zurich, 40 Mitglieder,
Sprecher: Ulrike Mellmann/Patrick Rademacher/Bjorn von
Rimscha, Homepage: www.medienoekonomiejr.org
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Familienfeindliche Wissenschaft?

Mentoring sto6Bt Debatte um Arbeitsbedingungen an

2005 ist das Gertrude J. Robinson-Mentoringprogramm fiir Kommunikationswissenschaftle-
rinnen in der DGPuK gestartet. 16 Mentees bildeten mit elf Mentorinnen und fiinf Mentoren
die Teilnehmer des ersten Jahrgangs. Inzwischen geht der zweite Durchgang dem Ende ent-
gegen. Dieses Mal beteiligt: 13 Mentoring-Tandems. Irene Neverla, Initiatorin und Organisa-
torin, spricht iiber den Nutzen und die Notwendigkeit dieses Férderprogramms. Zudem sa-
gen aktuelle und ehemalige Mentees, wie sie von dem Programm profitiert haben.

as hat das Mentoringprogramm bislang  ge-
/mw/yz‘?
Zunichst den Nutzen fur die Mentees,

ein Netzwerk bilden zu kénnen. Das hat uns fast
ein bisschen tberrascht, wie wichtig dieser Aspekt

Auf jeden Fall, weil es genau an diesen Punkten
ansetzt. Einerseits dient es der Netzwerkkommu-
nikation, andererseits stof3t es eine Debatte tiber
die Arbeitsbedingungen in der Wissenschaft an.
Wenn man erkennt, dass ein

,FUr mich war entscheidend, in der
wichtigen Phase nach Abschluss meiner
Promotion eine kompetente Ansprech-

partnerin zu haben.”
Birgit Stark, Wien

Umdenken und neue Struk-
turen erforderlich sind, sind
wir schon einen Schritt wei-
ter. Jeder, der an dem Mento-
ring teilnimmt, muss dartber

fir die Mentees ist. Aber der weiter reichende
Effekt ist: Im Zuge des Programms ist in der
DGPuK eine Debatte um Nachwuchsférderung
in Gang gekommen. AuBlerdem hat sich gezeigt,
welch hohen Wert Nachwuchsférderung fir die-

jenigen hat, die schon angekommen sind. An allen
Rickmeldungen, die wir bekommen haben, konn-
ten wir erkennen, dass Mentorin oder Mentot zu
sein, durchaus mit Reputation und Anerkennung
verbunden ist.

Ist eine spezielle Forder- ,|ch empfinde vor allem
ung von Kommunika- die individuelle Beratung,
tionswissenschaftlerinnen das Aufzeigen von Karrie-
nach wie vor notwendjg?  rewegen und den Aufbau
Ja, weil sich in unse- neuer Kontakte als
rem Fach zeigt, was bereichernd.”

wir aus der Wissen- Corinna Peil, Lineburg
schaft insgesamt wis-

sen: dass es immer noch eine Profession ist, in der
Regeln gelten, die fiir Wissenschaftlerinnen nicht
forderlich sind. Nach wie vor gibt es Netzwerke
auf der Professorenebene, die als Netzwerke von
Minnern und nach dem Prinzip eines ,,0ld boys
network® organisiert sind. Und die Wissenschaft
ist — wie andere Professionen auch — familien-
feindlich, kindetfeindlich, elternfeindlich. Des-
halb sind es weiterhin vor allem die Frauen auf
dem Weg in Spitzenpositionen, die Nachteile
haben. Diese Schwierigkeiten werden teils gar
nicht aus der Wissenschaft heraus generiert, son-
dern sind ein Ergebnis der gesellschaftlichen Ver-
hiltnisse, das zeigen zum Beispiel die Debatten
um die Einrichtung von Kindergartenplitzen und
Ganztagsschulen.

Kann das Gertrude ]. Robinson-Mentoringprogramm da
wirklich belfen?

nachdenken. Auch dies wirkt
in die Fachgesellschaft zuriick. So werden mann-
liche Kollegen angeregt, zu reflektieren und ihre
eigene Lebens- und Berufspraxis einzubeziehen.
Der zweite Durchlanf ist nun (fast) abgeschlossen — wie
gebt es weiter?
Der dritte Jahrgang kénnte 2010 oder 2011 begin-
nen. Die Frage ist, ob wir das schaffen, denn die
Kommunikationswissenschaft ist in Deutschland
eine kleine Scientific Community. Bereits beim
zweiten Jahrgang war es mitunter schwierig, die
Prinzipien einzuhalten, die wir uns fiir die Bildung
der Mentoring-Tandems auferlegt haben: Men-
torinnen und Mentoren sollen nicht in einem
Dienst-, Arbeits- oder Projektzusammenhang mit
den Mentees stehen. Voraussetzung ist aulerdem,
dass sich geniigend Mentorinnen und Mentoren
finden. Klar ist, dass es ein
Mentoring fiir Kommu-
nikationswissenschaft-
lerinnen in der DGPuK
geben muss. Es hat sich
etabliert und man kann aus
ihm lernen. Zudem zeigt
sich eine Parallele zur
Gesellschaft, in der die
Férderung von Frauen in
der Berufswelt und bei der
Option, die eigene berufliche Laufbahn mit einer
Familiengriindung zu vereinbaren, wichtiger wird.
INTERVIEW: KRISTINA WIED, BAMBERG
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. Der vertrauensvolle Austausch Uber
berufliche Erfahrungen und Handlungs-
optionen und die Erkenntnis, dass man

nicht Einzelkampferin ist, sondern die
Situation des (weiblichen) Nachwuchses

in der Wissenschaft an sich problematisch
ist, hat mir neue Motivation gegeben, an
meinem Traumberuf festzuhalten.”
Susanne Kinnebrock, Wien



Ein guter Weg zum Doktortitel

Promovieren im Kolleg als Instrument der Nachwuchsférderung

er Bologna-Prozess hat nicht nur zwei,
msondem drei Stufen: Nach der Einfithrung

von Bachelor- und Masterangeboten steht
die Neugestaltung der Promotionsphase an. Bis-
her promoviert man in Deutschland meist auf
einer befristeten Halbtagsstelle als wissenschaftli-
cher Angestellter — sei diese nun etatisiert (und
deshalb meist mit Lehr- und anderen Belastungen
belegt) oder drittmittelfinanziert (und in projekt-
formige Porschung, oft auch in weitere Insti-
tutsaufgaben integriert). Eine Konzentration auf
die Promotion ist so selten méglich.

Abhilfe sollen strukturierte Promotionspro-
gramme schaffen, die spezifische Lehr- und
Weiterbildungsangebote machen und auf die Be-
dirfnisse von Promovierenden zugeschnitten
sind (Methodenseminare, Forschungskolloquien,
Gastvortragsreihen, Summer Schools, Publi-
kationsworkshops, Hochschuldidaktik-Training,
Auslandssemester etc.). Die Programme gliedern
den Promotionsprozess und
begrenzen ihn auf drei Jahre.
DFG-finanzierte Promotions-
programme heilen Graduier-
tenkollegs, die groBer dimen-
sionierten Programme im Rah-
men der Exzellenzinitiative
werden Graduiertenschulen ge-
nannt; fir Programme aus an-
deren Finanzquellen sind die
Bezeichnungen Promotions-
kolleg oder Promotionsstudium
gebriuchlich. Kennzeichnend
ist hdufig die Finanzierung der
Promovierenden iiber Stipen-
dien. Wo moglich, empfiehlt
sich die Anbindung an groéfere
Forschungszusammenhinge.

Die Empfehlungen des Wissenschaftsrats zur
Weiterentwicklung der Kommunikations- und
Medienwissenschaften vom Mai 2007 attestierten
der Kommunikationswissenschaft (KW) — im
markanten Unterschied zur dort so genannten
Medialititsforschung — auf dem Gebiet der struk-
turierten Promotionsprogramme zu Recht einen
grof3en Nachholbedarf. Inzwischen tut sich eini-
ges — ein paar Beispiele: Vorreiter in der deut-
schen KW ist die Universitit Erfurt mit ihrem

Promotionsstudium ,,Kommunikation & Digitale
Medien®, das in diesem Jahr zum zweiten Mal Sti-
pendien vergibt. Die Universitit Ziirich betreibt
im Forschungszentrum ,,Challenges to Democra-
cy in the 21st Century* ein Doktoratsprogramm,
das sich vor allem an die Projektmitarbeiter des
Forschungszentrums wendet. In Mannheim exis-
tiert das interdisziplindre Promotionskolleg ,,For-
mations of the Global. Welterfahrungen — Welt-
entwirfe — Weltoffentlichkeiten® mit dem the-
matischen Fokus , Mediale Kommunikation® als
einem von drei Schwerpunkten, in Miinster gibt
es die ,,Graduate School of Communication
Science® und jetzt ganz neu in Hamburg die Gra-
duate School ,,Media and Communication®.

Das Voneinanderlernen wird geférdert

Fir empiriegesittigte Zwischenevaluationen ist
es zu fruh. Aber eins ist klar: Strukturierte Pro-
motionsprogramme koénnen das Promovieren fiir
den kommunikationswissenschaftlichen Nach-
wuchs attraktiver machen, weil (und insofern) sie
das Promovieren als dritte akademische Ausbil-
dungsphase durch fokussierte und bedarfsgerech-
te Angebote (und Anforderungen) ernst nehmen.
Sie machen die Phase bis zum Doktortitel — und
damit die traditionell lange Frist der Unterbezah-
lung und/oder prekiren Beschiftigung — fiir qua-
lifizierte Nachwuchskrifte tberschaubarer. Sie
fordern das wechselseitige Voneinanderlernen
und das gegenseitige Anspornen, besonders,
wenn neben Promovierenden auch Postdocs ein-
gebunden werden. Und sie erlauben es, den eige-
nen Wissenschaftlernachwuchs und Promovie-
rende, die Berufsziele auBBerhalb der Wissenschaft
verfolgen, in sinnvoller Weise gemeinsam zu for-
dern.

Sind strukturierte Promotionsprogramme der
Koénigsweg zur Promotion? Das vielleicht nicht —
trotz der Vorteile. Auch in Zukunft behalt das tra-
ditionelle Promovieren am Institut einen gewis-
sen Stellenwert. Aber strukturierte Programme
werden auch in unserem Fach verstirkt Ver-
gleichsmal3stibe fur die Qualitit der Promotions-
phase setzen — und damit der Nachwuchsférde-
rung neue Impulse verleihen.

HARTMUT WESSLER, MANNHEIM
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Was kommt nach
der Promotion?

Juniorprofessur wird als Alternative
zur Habilitation kontrovers diskutiert

it der Juniorprofessur ist 2002 ein neuer Karriere-

weg geschaffen worden, der dem wissenschaftlichen

Nachwuchs neben der Habilitation einen weiteren
Zugang zur Universititsprofessur ermoglichen soll. Eines
der Ziele: jungen Wissenschaftlerinnen und Wissenschaft-
lern nach hervorragender Promotion die Mdglichkeit zu
bieten, unabhingig zu forschen und zu lehren. Bundesweit
waren nach der CHE-Studie ,,Finf Jahre Juniorprofessur
im Mai 2007 etwa 800 Juniorprofessuren besetzt. Dies ent-
spricht etwa vier Prozent aller Professorenstellen an deut-
schen Universitdten.

Auch in der Kommunikationswissenschaft gibt es bis da-
to nur einige wenige Juniorprofessorinnen und Juniorpro-
fessoren. Fir Diskussionen unter ihnen sorgen dhnliche
Fragen wie in anderen Wissenschaftsdisziplinen — etwa die
der zusitzlichen Habilitation, die durch die Juniorprofessur
urspringlich ersetzt werden sollte. In der CHE-Studie gibt
circa ein Drittel der Befragten an, sich parallel habilitieren
zu wollen. Hintergrund ist die Verbesserung von Karriere-
chancen, da Juniorprofessoren in Berufungsverfahren fiir
Lebenszeitprofessuren mit habilitierten Privatdozenten
konkurrieren, die teilweise als hoher qualifiziert betrachtet
werden.

Der Status der Juniorprofessoren im Lehrkorper wird
ebenfalls als heikel erlebt: Zwar gehéren sie zur Gruppe der
Hochschullehrer und haben alle Rechte und Pflichten eines
Professors — sie sind zum Beispiel promotionsberechtigt
und missen sich an der Selbstverwaltung beteiligen —, trotz-
dem wiirden sie von altgedienten Kollegen hiufig nicht als
vollwertige Professoren anerkannt und dem Mittelbau zu-
gerechnet; zugleich blieben strukturelle Abhidngigkeiten
spurbar. Mitunter herrsche ein ruppiger Umgang und man
misse sich in seiner Rolle einfinden, berichten Betroffene.

Hinzu kommt, dass die Richtlinien zur Ausgestaltung der
Stellen je nach Bundesland, Hochschule und sogar Fach
verschieden sind — etwa in Bezug auf Tenure Track-Optio-
nen, die Ausstattung oder die Zwischenevaluationen. Die
Unterschiede setzen sich iberdies nach Beendigung des
Dienstverhiltnisses fort: So kann gemil3 einiger Landes-
hochschulgesetze der Titel ,,Professor oder ,,aullerplanmi-
Biger Professor® weitergefiihrt werden; in anderen Bundes-
lindern ist es méglich, die Lehrbefugnis zu beantragen und
sich ,,Privatdozent® zu nennen.

KRISTINA WIED, BAMBERG

Anzeige

Edition Reinhard Fischer

ihe Rezeptionsforschung

Christian Schemer

Politische Kampagnen
fiir Herz und Verstand

Affektive und kognitive Einflisse der
Massenmedien auf politische Einstellungen

Politische Kampagnen fiir Herz und Verstand
Affektive und kognitive Einfllisse

der Massenmedien auf politische Einstellungen

Von Christian Schemer

2009, 350 S., brosch., 29,— €, ISBN 978-3-8329-4864-1
(Reihe Rezeptionsforschung, Bd. 19)

Erscheint ca. Juli 2009

Welchen Einfluss haben Emotionen im Unterschied zu
kognitiven Uberzeugungen auf politische Einstellungen
und Wahlentscheidungen? Welche Rolle spielt die Bericht-
erstattung in Kampagnen dabei? Welche Rolle spielt
die Motivation von Rezipienten zur Verarbeitung von Kam-
pagneninformation? Diese Fragen werden theoretisch
aufgearbeitet und am Beispiel empirischer Daten einer
Inhaltsanalyse und einer Panelbefragung im Rahmen einer
politischen Kampagne beantwortet.

Medienpersonen als

parasoziale Beziehungspartner

Ein theoretischer und empirischer Beitrag

zu personazentrierter Rezeption

Von Berit Baeller

2009, 326 S., brosch., 29,— €, ISBN 978-3-8329-4603-6
(Reihe Rezeptionsforschung, Bd. 18)

Neurokommunikation

Ein Modell zur Wirkweise von Werbung im Licht
neuester Erkenntnisse der Hirnforschung

Von Kai Fehse

2009, 262 S., brosch., 29,— €, ISBN 978-3-8329-4680-7
(Angewandte Medienforschung, Bd. 46)

Nomos

Bitte bestellen Sie im Buchhandel oder
versandkostenfrei unter » www.nomos-shop.de
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NACHGEFASST

Wie kam es zu
dem P fiir ,,Pu-
blizistikwissen-
schaft” im Titel
unserer Fachge-
sellschaft, und
ist dieser Be-
griff heute noch
vermittelbar?
Griindungsmit-
glied Walter J.
Schiitz berei-
chert die Na-
mensdebatte
um die histori-
sche Perspek-
tive, fiir den
Vorstand wirft
Ulrike Rottger
einen neuen -
moglichweise
mehrheitsfahi-
gen — Vorschlag
in den Ring.

Namensdebatte reloaded

Hintergrinde zur Namensfindung und ein neuer Vorschlag

S o bekam die DGPuK ihren Namen

Publizistik — das war nach der politischen Zisur
von 1945 die Bezeichnung eines Faches, das sich
von der traditionellen Zeitungswissenschaft ge-
16st hatte und einen wissenschaftlichen Neuan-
fang setzte. Publizistik verstand sich als Wissen-
schaft nicht nur im sprachlichen Einklang mit tra-
ditionellen Disziplinen wie der Germanistik, Me-
didvistik, Judaistik, Romanistik, sondern repri-
sentierte iiber zwei Jahrzehnte ein Fach, das sich
schlieBlich unter vielen Namen weiterentwickelt
hat. 1951 fand in Bad Godesberg die erste grofie
Fachtagung der Nachkriegszeit statt. Beschlossen
hat man dort die Grindung einer ,,Internationa-
len Gesellschaft fir Publizistik™ sowie einer
»Deutschen Gesellschaft fiir Publizistik®. Doch
verwirklicht wurden beide Vorhaben nicht. Of-
fensichtlich war die Basis noch unzureichend: In-
stitute fiir Publizistik gab es nur in Munster (Wal-
ter Hagemann) und Berlin (Emil Dovifat) sowie
randstindig in Heidelberg (Hans von Eckardt).
Dagegen hielt das Munchner Institut fir Zei-
tungswissenschaft (Katl d’Ester) an seinem Na-
men fest; das gleichnamige Nurnberger Institut
(Ernst Meier) wurde erst 1952 umbenannt.

Die nichtexistente ,,Deutsche Gesellschaft fir
Publizistik* wurde zwischen 1959 und 1963 ,,ak-
tiviert”, als sich nach der Suspendierung Hage-
manns die verbliebenen Herausgeber und die Re-
daktion entschlossen, in der Titelei der 1956 ge-
griindeten Publizistik allein die — fiktive — Gesell-
schaft als Herausgeber zu nennen.

Zehn Jahre nach Godesberg lud Henk Prakke,
Nachfolger Hagemanns in Miinster, zu einer Ta-
gung ein. Die Grindung einer wissenschaftlichen
Gesellschaft wurde erneut — ungeachtet der Di-
vergenzen in der Disziplin — erwogen. Prakke
verstirkte anschlieBend in enger Kooperation mit
dem Gottinger Wilmont Haacke, im Impressum
der Publizistik als Geschiftsfihrer der ,,Deut-
schen Gesellschaft fiir Publizistik® genannt, seine
Bemthungen, diese Vereinigung auch tatsichlich
entstehen zu lassen. Sie konnten den neuberufe-
nen Minchner Ordinarius Otto B. Roegele ge-
winnen, zur Griindungsversammlung am 29. Ok-
tober 1963 in sein Institut fiir Zeitungswissen-
schaft einzuladen.

Uber die Notwendigkeit eines solchen Zusam-
menschlusses bestand Einvernehmen, doch liel3
sich der in allen vorbereitenden Papieren favori-
sierte Name ,,Deutsche Gesellschaft fiir Publizis-
tik* gegen die Miinchner Zeitungswissenschaftler
nicht durchsetzen. Als Griindungsmitglied erin-
nere ich mich lebhaft daran, wie man Uber den
Namen stundenlang heftig diskutiert, ja fast ge-
stritten hat.

Ein Kompromiss, den niemand wollte

Ein Kompromissvorschlag Prakkes, stattdessen
L, Kommunikationswissenschaft zu wihlen oder
den Begriff an die Bezeichnungen ,,Publizistik®
und ,,Zeitungswissenschaft® anzuhingen, wurde
abgelehnt. Am Ende des Tages einigte man sich
auf einen Namen, den in dieser Linge eigentlich
niemand wollte: ,,Deutsche Gesellschaft fur
Publizistik- und Zeitungswissenschaft® (DGes
PZw). Um der Paritit willen musste der Binde-
strich hinter Publizistik eingefiigt werden: Aus
der Publizistik wurde damit die Publizistikwissen-
schaft — eine Bezeichnung, die bis dahin kein In-
stitut in seinem Namen fuhrte und den auch die
bald entstehenden Institute in Mainz, Wien, Salz-
burg und Ziirich nicht aufgegriffen haben.

Seit 1972 unter dem heutigen Titel

Etwa zeitgleich mit der Umbenennung des
Munchner Instituts in , Institut fur Kommunika-
tionswissenschaft (Zeitungswissenschaft)* erhielt
die DGesPZw 1972 in Konstanz ihren heutigen
Namen. Man war froh, sich vom Begriff ,,Zei-
tungswissenschaft trennen zu kénnen. Doch
wieder ergab sich der Namenswechsel aus den In-
teressen eines einzelnen Instituts, so dass der Na-
me nicht kiirzer wurde. Der Klammerzusatz
,»(Zeitungswissenschaft)“ konnte abgewendet
werden, deshalb erklirten aber zwei exponierte
Vertreter der Munchner Schule umgehend ihren
Austritt. Doch die heftigen Diskussionen, wie sie
die Griindung 1963 bestimmt hatten, blicben aus:
Kommunikationswissenschaft als allmahlich sich
festigende moderne Bezeichnung des Fachs war
nicht mehr umstritten.

WALTER J. SCHUTZ, BONN
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Wie soll die DGPuK kiinftig heiBen?

Die Online-Umfrage unter den DGPuK-Mit-
gliedern und auch die Diskussion beim Sonder-
fenster ,,Benennung der Fachgesellschaft® auf der
Bremer Jahrestagung haben gezeigt, dass es keine
klare Mehrheit fiir einen der bislang diskutierten
Namen gibt — DG fiir Publizistik- und Kommu-
nikationswissenschaft, DG fir Kommunikations-
wissenschaft, DG fur Kommunikations- und Me-
dienwissenschaft. Die Debatte hat aber auch
einen neuen — aus Sicht des Vorstands méglicher-
weise mehrheitsfihigen — Vorschlag hervorge-
bracht:  Deutsche Gesellschaft fiir Kommunikations-
wissenschaft und Medienforschung.

Der Name wird dem Verinderungsbedarf ge-
recht, den der Selbstverstindnisausschuss formu-
liert hat und der aus Sicht zahlreicher Mitglieder
besteht. Er betont die geistes- und sozialwissen-
schaftlichen Wurzeln unseres Faches gleicherma-
Ben und deckt seine Gegenstinde angemessen ab.
Die Stirke dieses Vorschlags liegt aus unserer
Sicht insbesondere darin, dass die Bezeichnung
den Medienbegriff integriert, ohne den bereits

NACHGEFRAGT

von der Gesellschaft fir Medienwissenschaft be-
legten Begriff Medienwissenschaft zu verwenden.
Denn jenseits von inhaltlichen und fachlichen
Fragen ist es angeraten, einen moglichst unver-
wechselbaren und eigenstindigen Namen zu fiih-
ren. Unter diesem Gesichtspunkt erscheint eine
Bezeichnung, die den Begriff der Medienwissen-
schaft integriert, als hoch problematisch.

Vor diesem Hintergrund stellt die Bezeichnung
Dentsche Gesellschaft fiir Kommunikationswissenschaft
und Medienforschung einen guten Kompromiss zwi-
schen den bislang diskutierten, nicht mehrheitsfi-
higen Alternativen dar. Vor allem aber kénnte die
DGPuK mit diesem neuen Namen in den Medien
ithr Profil klarer und schirfer prisentieren. Denn
wahrend ,,Publizistikwissenschaft® immer schwe-
rer zu vermitteln ist und immer seltener verstan-
den wird, greift ,,Medienforschung” direkt den
zentralen Gegenstand auf, mit dem wir ohnehin
in erster Linie assoziiert werden. Nicht zuletzt
spricht fir die Kombination ,,Kommunikations-
wissenschaft und Medienforschung®, dass sie be-
reits heute in einigen Institutsnamen prisent ist.

ULRIKE ROTTGER, MUNSTER

Auch im Master dem Fach treu
Erste Ergebnisse der Absolventenbefragung von DGPuK und CHE

Zieht es frisch gebackene Bachelor ins Berufs-
leben, oder qualifizieren sie sich in einem Master-
studium weiter? Ist die ,,Generation Praktikum®
ein Mythos, oder missen sich Absolventen tat-
sichlich als Praktikanten durchschlagen? Antwor-
ten auf diese Fragen geben die Ergebnisse der
ersten bundesweiten Absolventenbefragung in
der Kommunikations- und Medienwissenschaft,
an der sich 15 Fachhochschulen und 13 Universi-
titen aus Deutschland beteiligt haben. Durchge-
fuhrt wurde die Pilotstudie von der DGPuK in
Kooperation mit dem Centrum fiir Hochschul-
Entwicklung (CHE). Die Feldphase erstreckte
sich vom 28. November 2008 bis 12. Februar
2009. Die Ergebnisse sind nicht-reprisentativ.

An der Befragung nahmen 651 Absolventinnen
und Absolventen teil, die 2006 oder 2007 einen
Bachelor-, Diplom- oder Magisterabschluss er-
worben hatten. Sie hatten ihr Studium etwas hiu-
figer an einer Universitit (53 Prozent) als an einer
Fachhochschule (47 Prozent) absolviert. 156 Ab-
solventen hatten bereits den Titel ,,Bachelor* er-

worben. 39 Prozent der Bachelor haben ein weite-
res Studium angehingt. 8 Prozent planen ein sol-
ches, 29 Prozent kénnen es sich zumindest vot-
stellen. Was motiviert sie zu einem Masterstu-
dium? Die mangelnde Akzeptanz des Bachelor-
Abschlusses spielt fur 44 Prozent eine Rolle
(n=103). In rund der Hilfte der Fille (53 Prozent)
soll der Master eine sinnvolle Erginzung sein, um
sich gezielt auf einen Beruf vorzubereiten. Selte-
ner soll Zeit fir die Berufsfindung gewonnen
werden (26 Prozent). Einer drohenden Arbeitslo-
sigkeit wollen nur wenige entgehen (12 Prozent).
In 20 Prozent der Fille streben die Befragten eine
akademische Laufbahn an.

Was hilt Bachelor-Absolventen davon ab, ein
weiteres Studium anzuschlieBen? Dass sie bereits
hinreichend Kenntnisse erworben haben, um den
angestrebten Beruf austben zu kénnen, nennen
54 Prozent als Grund (n=39). Finanzielle Griinde
fithrt ein Drittel (33 Prozent) an.

Bleiben die Bachelor-Absolventen ihrem Fach
treu? Knapp drei Viertel (74 Prozent, n=57) stu-
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dieren auch ihren Master im Bereich der Kommunika-
tions- und Medienwissenschaft. Genau die Hailfte der
Master-Studierenden, die im Fach geblieben sind, hat die
Hochschule gewechselt (50 Prozent, n=42). In elf der 21
Fille war ausschlaggebend, dass die Master-Fachrichtung
an der alten Hochschule nicht angeboten wurde. In acht
Fillen hat nach Einschitzung der Befragten das neue
Institut einen besseren Ruf.

Von allen erwerbstitigen Absolventen hat rund ein
Viertel (26 Prozent, n=562) nach dem Studienabschluss

ein Praktikum absolviert. Ob dies der Fall war, hing stark
von der Art des Abschlusses ab: Zwei Finftel (39 Pro-
zent, n=120) der Bachelor-Absolventen waren Praktikan-
ten, aber nur ein Viertel der Magister- (26 Prozent,
n=207) und ein Funftel der Diplom-Absolventen (20
Prozent, n=235). 42 Prozent (n=144) der Befragten ga-
ben an, dass sich aus ihrem Praktikum eine Anstellung
oder andere Beschiftigung ergeben hat. Weitere Ergeb-
nisse der DGPuK-Absolventenbefragung werden in Kiir-
ze publiziert. CHRISTOPH NEUBERGER, MUNSTER

Publikationen, Engagement, Tagungen

Thesen zu Einflussfaktoren auf die im CHE-Ranking ermittelte Reputation

Seit das Centrum fiir Hochschulentwicklung (CHE)
journalistische sowie kommunikations- und medienwis-
senschaftliche Studienginge separat im Rahmen des
CHE-Rankings evaluiert, kdnnen Studieninteressierte gut
nachvollziehen, wie renommiert einzelne Institute bei
den Professorinnen und Professoren des Fachs sind. Die-
ses Renommee ist aus Sicht der Bewerber ein wichtiges
Kriterium bei der Wahl
des Studienorts. Im
Wettbewerb um die bes-
ten Studierenden, der
sich ob des wachsenden
Studienplatzangebotes
im Fach verschirft hat,
ist also auch die Pflege
der Institutsreputation
von Bedeutung.

Aus welchen Quellen
aber speist sich die im
CHE-Ranking ermittelte
Reputation? Abseits der
sicher berechtigten me-
thodischen Diskussion
um die Reputationsmessung lassen sich einige Merkmale
ableiten, die potenziell Einfluss auf die Reputation von
Instituten nehmen. Brosius & Haas liefern in ihrem aktu-
ellen Publizistik-Artikel (2/2009) diesbeziglich erste Hin-
weise: Wie anzunehmen, hingt die Forschungsreputation
von Instituten positiv mit ihrer Publikationsleistung zu-
sammen.

Uber die Veroffentlichung von Fachbeitrigen und Pri-
sentationen auf Konferenzen hinaus sind jedoch auch
weitere Aktivititen denkbar, die ebenfalls zur For-
schungsreputation von Instituten beitragen kdnnten.

Dazu zihlt das sichtbare Engagement fir die Weiterent-
wicklung des Fachs, zum Beispiel durch die Ubernahme
von Amtern in Vereinigungen wie DGPuK und ICA.
Zwar steht dies nicht in direktem Zusammenhang mit der
Reprisentation von Forschungsexpertise, ethdht aber die
Wahrscheinlichkeit, dass Externe aufgrund persénlicher
Kontakte zu Vertretern eines Instituts Einblicke in deren
Forschungstitigkeiten bekommen. Auch die Ausrichtung
von Tagungen verspricht positive Effekte, da hier glei-
chermal3en Initiative und Kompetenz in Bezug auf einen
Forschungsschwerpunkt signalisiert werden.

Unklarer Beitrag der Lehre zur Reputation

Hinsichtlich der ebenfalls vom CHE ermittelten ,,Re-
putation in Studium und Lehre fillt die Hetleitung po-
tenzieller Hinflussfaktoren schwerer. Kann die Beur-
teilung der Forschung anhand veréffentlichter wissen-
schaftlicher Beitrdge geschehen, so ist die Qualitit der
Lehre fiir externe Hochschullehrerinnen und -lehrer
»ferndiagnostisch® ungleich schwieriger zu beurteilen.
Ein méglicher Orientierungspunkt ist sicher der wissen-
schaftliche Karriereweg ehemaliger Studierender. Man-
gels weiterer zuverldssiger 6ffentlicher Indikatoren ist da-
von auszugehen, dass die Reputation in diesem Bereich
teils auch durch die Forschungsreputation geprigt wird.
Idealerweise hingen gute Forschung und gute Lehre tat-
sdchlich insofern zusammen, als dass die Ergebnisse aus
studentischen Forschungsseminaren Grundlage fur
Publikationen und Vortrige sind, an denen Studierende
sichtbar beteiligt werden. So wird die Qualitit der Lehre
offentlich wahrnehmbar und kann einen eigenstindigen
Beitrag zur Reputation von Instituten leisten.
CHRISTOPHER BLAKE & NILS TIEMEYER, HANNOVER
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Netzwerk Digitale Spiele

Computerspiele haben in den letzten Jahren un-
gemein an Popularitit gewonnen und sich zu
einem bedeutenden Leitmedium der Unterhal-
tungsbranche entwickelt. Empirisch duflert sich
dieser Prozess unter anderem in neuen Verge-
meinschaftungsformen und kommunikativen In-
teraktionsarten sowie als ernst zu nehmender So-
zialisationsfaktor fir die Personlichkeitsent-
wicklung gerade bei Kindern und Jugendlichen.
International haben sich die sogenannten Game
Studies mittlerweile mit eigenen Fachgruppen in
den groflen relevanten Fachgesellschaften eta-
bliert sowie mit einschligigen Tagungen institu-
tionalisiert. Man kann sich allerdings zu Recht
fragen, ob die deutsche Kommunikations- und
Medienwissenschaft hier zurtickfillt. Denn trotz
erheblicher Forschungsleistungen und relevanter
Ergebnisse ist beispielsweise die Berticksichti-
gung in internationalen Journals eher gering.
Diesen Umstand nahm eine Kerngruppe um
Christoph Klimmt, J6rg Miiller-Lietzkow, Thors-
ten Quandt und Jeffrey Wimmer zum Anlass, ein
Forum fir Zusammenarbeit, Vernetzung und
Institutionalisierung innerhalb und auB3erhalb der
DGPuK ins Leben zu rufen. Das Netzwerk hat
einen sehr offenen Charakter und lebt von einem
regen Gedankenaustausch. Es dient der Zusam-
menfithrung profilierter Forscherinnen und For-

scher im deutschsprachigen Raum und der Ini-
tilerung von Forschungskooperationen.
Der Kick-off fand als wissenschaftlicher Work-
shop im November 2008 parallel zu den World
Cyber Games in Kéln statt, ein zweites Treffen
als Preconference zur DGPuK-Tagung 2009 in
Bremen. Begonnen wurde der Aufbau einer wis-
senschaftlichen Austauschplattform im Internet,
die nicht nur zur internen Kommunikation und
zum Informationsaustausch dienen soll, sondern
das Thema ,,Digitale Spiele” und die Forschung
innerhalb der DGPuK auch
nach auflen reprisentieren
soll. Etablierter Bestandteil
jedes Netzwerktreffens ist
die Vorstellung von Nach-
wuchs-, Qualifikations- und
Forschungsprojekten. Das
Netzwerk hat mittlerweile
knapp 30 Mitglieder.
Der nichste Workshop ist
fur November 2009 an der
Games Factory Ruhr in
Milheim (Ruhr) geplant; nihere Infos gibt es auf
der Homepage des Netzwerks. Auch im Umfeld
der DGPuK-Tagung 2010 in Ilmenau soll sich
das Netzwerk treffen.

JEFFREY WIMMER
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IN KURZE

Prof. Dr. Jorg Matthes und Prof. Dt. Andrew Hayes
(Ohio State University) wurden auf der Jahrestagung der
International Communication Association unter 120
Einreichungen mit einem ,,Top Faculty Paper Award* der
Information Systems Division geehrt.

Dr. Elizabeth Prommer hat im Sommersemester 2009
cine Professur an der Universitit Hamburg vertreten.

Prof. Dr. Patrick Réssler ist zum Prisidenten der Inter-
national Federation of Communication Associations ge-
wihlt worden. In der IFCA sind alle groflen nationalen
Vereinigungen der Kommunikations- und Medienwissen-
schaft organisiert. Zur Schatzmeisterin des Weltverbandes
wurde Dr. Helena Bilandzic bestimmt.

Dr. Holger Sievert hat fiir seine Forschungsarbeiten
tber die globale Steuerung internationaler Unternehmens-
kommunikation im slowenischen Bled den ,Institute for
Public Relations BledCom Special Prize* bekommen .

Dr. Falk Tennert vertritt seit Wintersemester 2008/09
die Professur fir Kommunikationstheorie und -psychologie
an der Hochschule fiir Technik und Wirtschaft Berlin und
wird diese Vertretung bis September 2010 Gibernehmen.

Einen Ruf erhalten und angenommen haben:

Prof. Dr. Markus Behmer, Lehrprofessur fir Kommuni-

kationswissenschaft mit Schwerpunkt Empirische Kommu-
nikatorforschung an der Otto-Friedrich-Universitit Bam-
berg; Prof. Dr. Patrick Donges, Professur fiir Kommuni-
kationswissenschaft an der Ernst-Moritz-Arndt-Universitat
Greifswald; Prof. Dr. Jorg Matthes, Assistenzprofessur
fur ,,Politische Kommunikation/Politisches Verhalten® im
Nationalen Forschungsschwerpunkt ,,NCCR Democracy*
an der Universi-
tat Zurich; Prof.
Dr. Klaus Mei-
er, Professur fur
crossmediale
Entwicklungen
des
mus, Institut fir

Journalistik,

Technische Uni-

versitit  Dort-

mund; Prof. Dr. Oliver Quiring, Professur fiir Kommuni-
kationswissenschaft an der Gutenberg-Universitit Mainz;
Prof. Dr. Claudia Wegener, Professur fiir AV-Medienwis-
senschaft an der Hochschule fiir Film und Fernsehen ,,Ko-
nrad Wolf* Potsdam-Babelsberg.
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TAGUNGEN

.Mit der Welt vernetzt. Kinder und Jugendliche
in virtuellen Erfahrungsraumen”,
9.-10. Oktober 2008, Berlin

Mitveranstalter:
Evangelische Kirche Deutschland, Erfurter Netcode,
Hans-Bredow-Institut fiir Medienforschung

Teilnehmerzahl: 90
Anzahl der Vortrige: 13

Tagungsfazit: Auf der Tagung ist es gelungen, empirische
Forschungsergebnisse zum Umgang von Kindern und Ju-
gendlichen mit Online-Medien mit einer Diskussion um pi-
dagogische Angebote und angemessene Formen der Medien-
kompetenzférderung fir diese Zielgruppen zu verkniipfen.
Dafiir legten zunichst Uberblicksstudien und Nutzungsdaten
die Basis, die zum Beispiel in Vortrigen von Christine Feil
(Deutsches Jugendinstitut) und Sabine Feierabend (SWR Me-
dienforschung) vorgestellt wurden. Einen weiteren Schwer-
punkt bildeten Studien zum Umgang von Jugendlichen mit
Social-Web-Angeboten, in denen unter anderem Jan Schmidt
(Hans-Bredow-Institut) und Bernd Schorb (Universitit Leip-
zig) die Verschiebung von privaten und 6ffentlichen Sphiren
sowie die verschiedenen Formen der Artikulation von Ju-
gendlichen auf Social Network Sites thematisierten. Zudem
wurde die Zielgruppe Kinder aus verschiedenen Blickrich-
tungen thematisiert: Die Frage nach adidquaten und sicheren
Surfriumen fiir jiingere Kinder und neuere Formen von On-
line-Werbung diskutierten Roland Rosenstock (Universitit
Greifswald) und Burkhard Fuhs (Universitdt Erfurt).

Die Tagung bot somit einen Uberblick tiber die Forschung
zum Thema , Heranwachsende und Online-Medien in
Deutschland®, erginzt durch Ergebnisse eines europaweiten
Projekts. Dariiber hinaus wurden ausgewihlte pidagogische
Projekte vorgestellt, die wissenschaftlich begleitet werden.
Durchgehendes Thema der Diskussionen waren die Risiken
und Problemlagen, die in der Internetnutzung entstechen
koénnen, aber vor allem die Frage nach adiquaten Konzepten
der Medienkompetenzférderung, die im Schlussbeitrag von
Ingrid Paus-Hasebrink (Universitit Salzburg) reflektiert

wurde. ULRIKE WAGNER

~Zwischen Medienallmacht und -ohnmacht.
Rezeption und Wirkung politischer
Medienangebote”, 22.-24. Januar 2009, Ziirich

Teilnehmerzahl: 67
Anzahl der Vortriage: 16

Tagungsfazit: Fir die Kommunikationswissenschaft war
von Beginn an das Feld der politischen Medienwirkungsfor-
schung von zentraler Bedeutung, Bis dato liegt eine Vielzahl
von Befunden vor, die unterschiedliche Wirkungen politi-
scher Angebote beim Publikum nachweisen. Diese reichen
von kognitiven Wirkungen (wie Agenda Setting, kognitives
Priming oder Framing, Third-Person-Effekte) tber affektive
Wirkungen (wie affektives Priming, Erregungseinfluss politi-
scher Angebote) bis hin zu Verhaltenswirkungen (wie Mobi-
lisierung bzw. Demobilisierung von Wihlerinnen und Wih-
lern). Ob man dabei von starken oder schwachen Wirkungen
politischer Medienangebote beim Publikum ausgeht, hingt
oft davon ab, welche Variablen betrachtet werden oder wel-
cher methodische Zugang gewihlt wird. Die Tagung, organi-
siert von Werner Wirth und Christian Schemer, prisentierte
aktuelle Forschung entlang dieser Themenfelder und lieferte
zahlreiche theoretische wie methodische Impulse fir die
zukiinftige Orientierung der politischen Medienwirkungsfor-
schung, Die Vortrige wurden erginzt durch drei Posterpri-
sentationen.
Unmittelbar vor der Tagung fithrte die Fachgruppe ihren
zweiten Doktorandenworkshop durch. Aufgrund der erneut
positiven Erfahrung und nach wie vor groen Nachfrage ist
2010 eine Wiederholung des Workshops geplant.

HOLGER SCHRAMM

Weitere Informationen:
http://www.dgpuk.de/index.cfm?id=4077

~Web 2.0. Neue Kommunikations- und
Interaktionsformen als Herausforderung der
Medienethik”, 12.-13. Februar 2009, Miinchen

Teilnehmerzahl: 80
Anzahl der Vortrige: 15

Tagungsfazit: Medienethische Reflexionen des Social Web
nahmen im Verlauf der Tagung eine zentrale Rolle ein. Ne-
ben Gewaltphinomenen im Web 2.0 wurden Datenschutz-
und Datensicherheitsaspekte hinsichtlich der Informations-
preisgabe in Sozialen Netzwerken erortert. Dabei wurde die
journalistische Recherche ebenso thematisiert wie die Privat-
sphire.

Philosophische Reflexionen beschiftigten sich zudem mit
einer Anthropologie des Web 2.0 sowie Wahrheitsfragen und
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den daraus resultierenden medienethischen Konsequenzen.
Weiterhin wurden Fragen der Medienselbstkontrolle disku-
tiert. Hier wurde ein kritischer Blick auf die moralische
Selbstregulierung von Suchmaschinen mithilfe von Ethikco-
dizes gerichtet. Die Relevanz von medienethischen Normen
und Regulierungsformen im Web 2.0 wurde weiterhin erdr-
tert. AbschlieBend wurden normative Fragen der Offentlich-
keit und Gegendffentlichkeit im Netz in Bezug auf ihre De-
mokratietauglichkeit diskutiert.

CHRISTIAN SCHICHA

Weitere Informationen:
http://www2.dgpuk.de/fg_ethik/

+Expertise — Entscheidung — Offentlichkeit. Poli-
tikberatung unter dem Kommunikationsaspekt”,
12.-14. Februar 2009, Diisseldorf

Mitveranstalter:
Arbeitskreise Politik und Kommunikation und Politikberatung der
DVPW

Teilnehmerzahl: 100
Anzahl der Vortrige: 14

Tagungsfazit: ,Man mul3 immer die klugen Leute um Rat
fragen und das Gegenteil von dem tun, was sie raten, dann
kann man es weit in der Welt bringen.* Dieser Satz des Na-
menspatrons der Heinrich-Heine-Universitit Dusseldorf
prangte auf den Mappen der Tagung, in deren Mittelpunkt
Politikberatung unter einem dreifachen Kommunikationsas-
pekt stand: 1. im Hinblick auf Politikberatung als einem
Kommunikationsprozess zwischen Entscheidern und Exper-
ten; 2. im Hinblick auf die Beratung der Politik in Fragen der
Kommunikation zwischen Entscheidern und Anspruchs-
gruppen; 3. im Hinblick auf Experten in der 6ffentlichen
Kommunikation.
Die Tagungsbeitrige setzten sich dementsprechend mit der
Verwissenschaftlichung von Entscheidungen, der Professio-
nalisierung von Politikvermittlung und der Instrumentali-
sierung Offentlicher Expertise auseinander und zeichneten
mit einem breiten Spektrum an Methoden ein dichtes, plasti-
sches Bild von Politikberatung. Die Tagung wurde von der
Fritz-Thyssen-Stiftung unterstiitzt.

STEPHANIE OPITZ, GERHARD VOWE

Weitere Informationen:
www.phil-fak.uni-duesseldorf.de/kmw-vowe/ tagung/

TAGUNGEN

~Mediengattungen: Ausdifferenzierung und
Konvergenz”, 13.-14. Februar 2009, GieB3en

Teilnehmerzahl: 51
Anzahl der Vortrige: 13

Tagungsfazit: Ausdifferenzierungen gelten in der Medien-
und Kommunikationswissenschaft als einer der zentralen
Prozesstypen fur mediale, kommunikative, institutionelle,
aber auch normative Entwicklungen. Forschungsliicken las-
sen sich in mehreren Bereichen ausmachen: bei der Typolo-
gisierung und der Erklirung von Ausdifferenzierungsprozes-
sen, aber auch bei der Beschreibung von Ausdifferenzierun-
gen auf der Ebene der medialen Produkttypen, die sich det-
zeit zumeist intermedial vollziehen. Die bisherige Herange-
hensweise, die Entwicklung von Einzelmedien zu analysie-
ren, muss dementsprechend um eine intermediale Perspekti-
ve erweitert werden.
Die Tagung hat sich mit folgenden Schwerpunkten befasst:
Entsprechend dem Slogan ,,Alle Medienkommunikation ist
multimodal“ wurde im ersten Panel der Begriff der Multimo-
dalitdt untersucht und auf verschiedene Mediengattungen
(Werbung, Tageszeitung, Online-Angebote, Multimedia-Pri-
sentationen) angewendet. Im Panel ,,Gattungstransformatio-
nen und Medieniberginge* wurden Transformationsprozes-
se zwischen Offline- und Online-Medien, zwischen stationi-
rer und mobiler Medienkommunikation sowie Medientiber-
ginge in den 6ffentlichen Raum thematisiert. Als Gegen-
stick zu diesem Panel wurden in einem weiteren Panel me-
diengattungsinterne Ausdifferenzierungen am Beispiel von
Ratgebersendungen, Magazinen und Nachrichten des Fern-
sehens untersucht. Das vierte Panel ging der Frage nach, ob
neue Medien auch neue Gattungen hervorbringen. Mit der
Analyse neuer Formen der Wissenschaftskommunikation im
Internet, einer Analyse von Google Earth und der verschie-
denen Erscheinungsformen von Online-Live-Tickern wurde
diese Frage positiv beantwortet.
Das Fazit der Tagung: Die Vielfalt der Ausdifferenzierungs-
prozesse stellt fiir die produktanalytische Medienforschung
eine enorme Herausforderung dar, die auch eine Ausdiffe-
renzierung der herkémmlichen Analysemethoden der Me-
dien- und Kommunikationswissenschaft dringend erforder-
lich macht. Die Fachgruppe will sich dem Forschungsteld der
Multimodalitit auch kiinftig zuwenden und bereitet eine ge-
meinsame Tagung mit der FG ,,Visuelle Kommunikation®
fir das Jahr 2010 zu diesem Themenkomplex vor.
HANS-JURGEN BUCHER

Weitere Informationen:
http://www.dgpuk.de/index.cfm?id=3765
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Dr. Denise
Sommer ist
seit Oktober
2008 Akademi-
sche Assisten-
tin am Institut
fir Kommuni-
kations- und
Medienwissen-
schaft der Uni-
versitat Leipzig
und seit 2007
im Redaktions-
team von
TRANSFER.

Weiterqualifikation ist bereichernd

15 Fragen an Denise Sommer

1 Die wenigsten, die an einem kommunikati-
onswissenschaftlichen Institut arbeiten, woll-
ten zu Beginn ihres Studiums Wissenschaft-
lerIn werden — wie war das bei Thnen?
Genauso natiirlich. Ich
war nach dem Abitur
im Lokaljournalismus
titig und konnte mir
eine solche Arbeit gut
weiterhin
Dann nahm ich mein
Psychologiestudium an
der Humboldt-Univer-
sitat in Betlin auf und
hatte  plotzlich
Menge verschiedener
beruflicher Ideen —
Wissenschafts-
journalismus bis zur
Forensik  war
dabei, an akademische
Forschung habe ich
aber nicht gedacht.

vorstellen.

eine

vom

alles

2 Und wie kam es, dass Sie dann eine wissen-
schaftliche Karriere eingeschlagen haben?

Die wissenschaftliche Forschung hat mich wih-
rend meines Auslandsstudiums an der University
of Illinois in Urbana-Champaign, USA, gepackt.
Dort arbeitete ich selbst an Studien mit, fihrte
viele spannende fachliche Diskussionen und lern-
te einige leidenschaftliche Wissenschaftler niher
kennen — das hat mich nachhaltig beeindruckt!

3 Wer oder was in der Kommunikationswis-
senschaft hat Sie besonders motiviert, voran-
gebracht oder fasziniert?

In erster Linie nattirlich ihr Gegenstand und ihre
Themen. Bei der Lokalzeitung hatte ich erlebt,
welche grole Bedeutung dieses Medium fir die
unterschiedlichsten gesellschaftlichen Gruppen
hat. Im Psychologiestudium faszinierten mich be-
sonders die Theorien und Phanomene zwischen-
menschlicher Kommunikation. Das alles mitein-
ander zu verkniipfen und selbst zu erforschen, ist
nach wie vor spannend. In meiner wissenschaftli-
chen Titigkeit waren es die ICA-Konferenzen,
die mich mit ihrer groB3en fachlichen Breite beein-

druckten. Es ist sehr anregend, sich dort auch ein-
mal Vortrdge zu Themen anzuhéren, mit denen
man sich sonst nicht befasst. Generell sind es zu-
dem die fachlichen Gespriche mit Kolleglnnen,
die mich immer wieder motivieren und vorantrei-
ben.

4 Ist da auch etwas, das Sie gelangweilt, er-
schreckt oder gar abgesto3en hat?

Das ist nichts Fachspezifisches, sondern das sind
cher strukturelle Gegebenheiten.

5 Was empfinden Sie am langen Prozess Ihrer
akademischen Qualifikation (Promotion,
Habilitation, Berufungsverfahren) als listig,
uberfliissig oder unzumutbar?

Die stete Weiterqualifikation empfinde ich auf
jeden Fall als etwas sehr Bereicherndes. Pro-
blematisch ist daran, dass wir sehr lange in recht
festen Abhingigkeitsverhiltnissen stehen. Die
Unsicherheit der Befristung ist ein Problem, das
existenziell werden kann. Zudem sind Ent-
scheidungs- und Bewertungsprozesse im akade-
mischen Bereich nicht so transparent, wie ich mir
das wiinschte.

6 Haben Sie hartnickig wiederkehrende be-
rufliche Triume?
Ganz klar! Unabhingig forschen zu kénnen zu
den Themen, die mich interessieren. Am besten
als Professorin ...

7 Was wiirden Sie als Wissenschaftsministerin
Ihres Landes sofort indern?

Einerseits werden immer mehr Studierende an
den Instituten aufgenommen und der Kampf der
Universititen um Studierende wird permanent
hirter, andererseits hat die universitire ILehre
einen so geringen Stellenwert. Wir werden nicht
didaktisch geschult; es wird erwartet, dass wir leh-
ren, aber Engagement in der Lehre wird kaum
honoriert, Art und Umfang der Lehrbelastung
werden nicht berticksichtigt. Hier besteht meines
Hrachtens grofler Handlungsbedarf. AuBerdem
ist mehr Nachwuchsférderung vonnéten, die eine
frithere wissenschaftliche Unabhingigkeit fiir
junge Forscherlnnen gewihrleistet und zugleich
weniger prekire Lebensverhiltnisse schafft.

20

a v i s o Nr. 49 Oktober 2009



8 Wenden sich Kommunikationswissenschaft
und verwandte Disziplinen in Forschung und
Theoriebildung den entscheidenden The-
men zu?

Ja, absolut, und sie sollten es weiterhin tun!

9 Wie beurteilen Sie den Auftritt verschiede-
ner inhaltlicher und methodischer Richtun-
gen im Fach und den Umgang miteinander?
Die starke Heterogenitit ist ja nicht nur ein Merk-
mal unseres Faches. Mein Eindruck ist, dass es
nicht immer gelingt, eine gemeinsame Sprache zu
finden. Leider fehlt daran auch zuweilen das Inte-
resse. Trotzdem denke ich, dass die Bemithungen
der jungsten Zeit, integrative Ansitze stark zu
machen, in die richtige Richtung weisen.

10 Gelingt es dem Fach, sich als ,niitzliche
Wissenschaft“ in Medienpraxis und Gesell-
schaft Gehor zu verschaffen?

Spontan fallen mir Menschen aus meinem priva-
ten Umfeld ein, die dies verneinen wirden. Aber
ich sehe das nicht so. Letztlich geht es doch um
Erkenntnisfortschritt, und ich bin iberzeugt
davon, dass dieser langfristig nitzlich ist, auch
ohne einen unmittelbaren ,,Widerhall“ in der Pra-
xis und der Gesellschaft.

11 Ist die Kommunikationswissenschaft eine
kommunikative Wissenschaft?

In der Tat, das ist sie zum Glick. Es ist interes-
sant und motivierend, KollegInnen zu treffen und

sich auszutauschen. Davon lebt die wissenschaft-
liche Arbeit.

12 Welchen Kongress wollten Sie immer
schon einmal organisieren?
Da gibt es den konkreten Nachholbedarf, endlich

DER FRAGEBOGEN

einige Wissenschaftler zusammen zu bringen, die
sich mit interpersonaler Kommunikation {iiber
Medien befassen. Und eine Methodentagung, die
sich mit Methodologie und Wissenschaftstheorie
befasst, finde ich sehr bereichernd.

13 Und welches Buch werden Sie irgendwann
einmal schreiben?

Meine Habilitation, und hoffent-

lich nicht erst ,,irgendwann®!

14 Welche Projekte beschifti-
gen Sie derzeit?

In letzter Zeit habe ich mich ver-
stirkt mit integrativen theoreti-
schen Perspektiven befasst, wie
beispielsweise der Media System
Dependency Theory. Aullerdem
arbeite ich zu linguistischen
Merkmalen der Kommunikati-
on, die oft zu wenig Aufmerk-
samkeit bekommen. Interpersonale Kommunika-
tion Uber Medien, mein Dissertationsthema,
treibt mich nach wie vor um — hier arbeite ich an
Anschlussprojekten. AuBlerdem erforschen ein
Kollege und ich die medienpolitischen Positionen
der Parteien im Bundestag. Sehr spannend!

15 Gibt es Momente, in denen Sie die Worter
sKommunikation®, ,,Medien*“ und ,,Wissen-
schaft nicht mehr horen konnen? Was tun
Sie dann, um sich zu erholen?

Die Worter mag ich vielleicht nicht immer horen,
aber zum Gliick ist ja trotz unserer wissenschaft-
lichen Beschiftigung mit diesen Phinomenen
eine unbefangene Alltagskommunikation moglich
und fir mich auch sehr wichtig. Sollte das zu viel
sein, kann ich wunderbar in der Sauna abschalten.

Den
~Fragebogen”
beantworten
jungere
Wissenschaft-
ler in der
DGPuK.

Entscheidungs- und
Bewertungsprozesse
sind nicht so transparent,

wie ich mir das wunschte.

Anzeige

Stefan Weinacht

Medienmarketing
im Redaktionellen

Neu im Programm

Bitte bestellen Sie im Buchhandel oder versandkostenfrei unter » www.nomos-shop.de

Medienmarketing im Redaktionellen
Medienthematisierungen als Instrument

der Unternehmenskommunikation von Medienorganisationen
Von Stefan Weinacht

2009, ca. 350 S., brosch., ca. 44,— €, ISBN 978-3-8329-4962-4
(Schriften zur Medienwirtschaft und zum Medienmanagement)
Erscheint ca. Dezember 2009

Die bislang umfangreichste empirische Untersuchung der Darstellung von Medien im massen-
medialen Angebot geht der Frage nach, ob redaktionelle Inhalte fiir die Unternehmenskommunika-
tion von Medienorganisationen genutzt werden. An diesem Beispiel verhandelt die Arbeit das fur
Medien so einzigartige Spannungsverhaltnis zwischen Partikular- und 6ffentlichem Interesse.

{} Nomos
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29.4. - 1.5.2009 in Bremen

AUS DEM VORSTAND

S0 01| der Deutschen Gesellschaft fiir
Publizistik- und Kommunikationswissenschaft

st

M,,a.ﬁ,,‘z/ regration
Wndel

MEWDG Pk 4. - 1.5.2009 in Bremen

Qualitatsbewertung unter der Lupe

Einblicke in die Sommer-Strategiesitzung des DGPuK-Vorstands

Wenn Sie, verehrte Mitglieder, diesen ,,Aviso®
in den Hinden halten, dann hat der DGPuK-Vor-
stand seine zweitigige Sommer-Strategiesitzung
bereits durchgefiihrt. Auf der Tagesordnung
stand die Diskussion
einiger  strategisch
bedeutsamer Projek-
te und Arbeitsgrup-
pen, aber natiirlich
auch ein Rickblick
auf die Jahrestagung
in Bremen. Sie ge-
horte mit uber 400
Teilnehmerinnen
und Teilnehmern zu
einer der am besten

([ der Deutschen Gesellschaft fiir besuchten ]ahresta—

blizistik- und Kommunikationswissenschaft

SREDGPE  oungen und war —

dies kann ich im Na-
men des ganzen Vor-
standes und wohl
auch der Teilnehme-
rinnen und Teilneh-
mer feststellen — ein voller Erfolg. Aufgrund der
hohen Zahl an Einreichungen war in diesem Jahr
das Programm umfangreicher als gewohnt. Die
Ausweitung auf teils sieben parallele Panels
wurde jedoch sehr unterschiedlich bewertet: Was
fur die einen die Qual der Wahl bedeutete und als
untibersichtlich wahrgenommen wurde, war fir

. Kultut
fezepllGhragration

Mndfé"J '
del

andere ein erfreuliches Fullhorn an Themen und
Auswahlmoglichkeiten.

Der Vorstand geht allerdings davon aus, dass
die Programmausweitung in Bremen eine Aus-
nahme war und wir in den nichsten Jahren wieder
zum gewohnten Programmumfang zurtickkehren
werden.

Online-Reviewing hat nicht nur Vorteile

Neu war im Kontext der Bremer Tagung zudem
das Online-Review-Verfahren, das sich insgesamt
bewihrt hat und auch vor der Ilmenauer Tagung
wieder zum Einsatz kommt. Der Ablauf des Ver-
fahrens wurde klarer strukturiert und aufgrund
neuer und eindeutiger Zuordnungs- und Bewer-
tungskriterien konnte mehr Transparenz geschat-
fen werden. Josef Seethaler und Andreas Hepp,

die das Verfahren maligeblich entwickelt und
implementiert haben, haben wihrend der
Mitgliederversammlung in Bremen wichtige Zah-
len zum Verfahren prisentiert. Deutlich wurden
dabei aber auch die Grenzen und vielleicht sogar
Nachteile, die onlinebasierte Einreichungsver-
fahren haben: Die hohe Zahl an qualitativ indis-
kutablen Einreichungen aus dem nicht-deutsch-
sprachigen Ausland, die teils nicht einmal die for-
malen Anforderungen angemessen berticksichtig-
ten, zeigt, dass vereinfachte und weltweit zuging-
liche Verfahren zu einer gréBeren Zahl an Ein-
reichungen, nicht aber automatisch zu ihrer héhe-
ren Qualitit fithren. Die einfache und kurzfristige
Teilnahmemdglichkeit am Review-Verfahren
treibt leider auch die Zahl derjenigen nach oben,
die sich mit geringem Aufwand und ecinge-
schrinkter Ernsthaftigkeit beteiligen.

Internationalisierung kein Wert an sich

Online-Verfahren etleichtern damit einerseits
die Arbeit derjenigen, die den Review-Prozess
organisieren, sorgen aber andererseits fiir einen
deutlich gréBeren Arbeitsaufwand. Zudem muss
an dieser Stelle die vorsichtige Frage erlaubt sein,
ob eine Internationalisierung des Programms der
Jahrestagungen der DGPuK tatsdchlich von einer
Mehrheit der Mitglieder gewiinscht wird — und
zwar mit allen Konsequenzen. Und ist sie fur die
Ziele forderlich, die die DGPuK mit ihren
Jahrestagungen verfolgt? Diese Debatte sollten
wir vielleicht in Zukunft einmal fihtren. Inter-
nationalisierung ist in diesem Zusammenhang fiir
mich auf jeden Fall kein Wert an sich.

Schliefilich zeigte die Auswertung des ersten
Durchlaufs ebenfalls, dass auch technisch untet-
stutzte Verfahren das zentrale Problem nicht
wirklich 16sen kénnen: Die Unzuverldssigkeit und
Unpilnktlichkeit der Reviewer war und ist die
grofite Hiirde im Review-Verfahren. Auch in die-
sem Jahr kam es wieder zu erheblichen Verzoge-
rungen, weil einzelne Reviewer nicht oder nur
nach mehrmaliger Aufforderung verspitet gelie-
fert haben. Daher an dieser Stelle noch einmal die
dringliche Bitte, vor der Ubernahme eines Re-
viewer-Amtes die eigenen zeitlichen Kapazititen
chrlich und kritisch zu prifen und dann natirlich
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im Verfahren selbst die Deadlines ein-
zuhalten. Dies hilft uns und auch Thnen:
Denn es ist deutlich reputationsschidi-
gender, auf der ,,Bad-Reviewer-Liste*
zu stehen als ein Re-
viewer-Amt nicht an-
zunehmen.

Auf der Mitglieder-
versammlung in Bre-
men haben wir nicht
nur Uber die Aktiviti-
ten des Vorstands im
vergangenen Jahr be-
richtet, sondern auch
auf die Themen hin-
gewiesen, die in Zu-
kunft ganz oben auf
unserer Agenda ste-
hen werden.

Herausheben moch-
te ich an dieser Stelle
die Erhebung der For-
schungsleistungen in
unserem Fach, auf die
ich auch an anderer
Stelle bereits hinge-
wiesen habe. Wihrend
Lehr-
evaluationen und re-
gelmilige Befragun-
gen von Studierenden
und Absolventinnen
und Absolventen in

umfangreiche

unserem Fach inzwischen zum Standard
gehoren  (siche beispielsweise den
Artikel von Christoph Neuberger auf S.
CHE-
Befragung), fehlt ein systematischer
Uberblick iiber die Forschungsleistun-
gen — sei es im Bereich der theoreti-
schen, der historischen oder der empi-
rischen Forschungsleistungen.

11 zur Auswertung der

Befragung zu Forschung geplant

Wir wissen letztlich sehr wenig tber
die Forschungsschwerpunkte und auch
tber die Forschungsdefizite des Fachs.
Um diese Liicke zu fiillen, hat der Vor-
stand fur das Frithjahr 2010 eine ent-
sprechende Erhebung geplant, deren
Qualitdt und Aussagekraft natiirlich
letztlich mit Ihrer Beteiligungsbereit-

schaft steht und fallt!

Ein Thema, das uns im Vorstand in
den letzten Monaten immer wieder be-
schiftigt hat und zu dem wir daher noch
in diesem Jahr aus-
fihrlich Stellung be-
ziehen wollen, betrifft
die Qualititsbewer-
tung in und damit
auch die Qualitit von
Begutachtungsverfah-
ren. Insbesondere in
Berufungsverfahren,
bei der Einreichung
von Aufsitzen und
bei Projektantrigen
spielen der Qualitits-
wettbewerb und die
Qualititsbeurteilung
eine Rolle
und sind — bezogen
auf die Ergebnisse —
immer wieder umstrit-
ten.

Dies beginnt bei der
Frage nach den rele-
vanten Bewertungs-
kriterien und
Gewichtung und en-
det bei Verfahrensfra-
gen, die gerade bei
Bewertungsprozessen
eine Rolle
spielen, die zumindest fiir einen Teil der
Beteiligten (diejenigen, die sich bewer-
ben bezichungsweise einen Beitrag oder
Antrag einreichen) vollstindig oder par-
tiell im Dunkeln stattfinden.

Aber auch hier kann und will ich nicht
vorgreifen: Sie kénnen unsere Uberle-
gungen zu diesen Fragen in einer der

zentrale

ihrer

zentrale

kommenden Nummern der Publizistik
nachlesen. Wir verstehen unseren Bei-
trag als einen Impuls zu einer fachinter-
nen Debatte und Verstindigung tber
Standards und Verfahren in (teilweise)
anonymisierten Verfahren der Quali-
titsbeurteilung in unserem Fach. Wir
hoffen daher, dass er breite Resonanz
findet und letztlich zu einer Verbes-
serung der Qualitit von Begutachtungs-
verfahren beitrigt.

ULRIKE ROTTGER, MUNSTER

Anzeige

Handbuch
Musik und
Medien

Holger Schramm (Hg)

Handbuch Musik
und Medien

Holger Schramm (Hg.)

Handbuch Musik und Medien

2009, 630 Seiten

40 s/w Abb. und 45 farb. Abb., gebunden
ISBN 978-3-86764-079-4

€ (D) 98,00

Musik und Medien — eine Symbiose, die
so alt ist, wie die Medien selbst. In audi-
tiven bzw. audio-visuellen Medien nimmt
Musik einen groen Stellenwert ein, ge-
nauso wie in nicht-auditiven Medien. Je-
des Medium hat eigene Darstellungs- und
Vermittlungsformen von Musik entwickelt
und die Entwicklungsgeschichte der
Musik im 20. Jahrhundert maBgeblich mit-
gepragt.

Dieses Handbuch bietet eine umfassende
Darstellung der Entwicklungsgeschichte
der Musik in den einzelnen Medien — aus
historischer, technischer, 6konomischer,
asthetischer, kultureller und gesellschaft-
licher Perspektive.

Ein reichhaltiger interdisziplindrer Uber-
blick tber die Mediengeschichte der
Musik durch namhafte Autorinnen aus der
Medien- und Kommunikations-, Musik-,
Literatur- und Kulturwissenschaft.

www.uvk.de

‘ UVK

UVK Verlagsgesellschaft mbH
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«Einspruch” ist der
Ort fiir Polemik,
Satire, Sticheleien,
kleine Ungehorig-
keiten und andere
liberraschende
Analysen.
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Friher standen an den StraBBenecken klei-
ne gliserne Hiuschen, in denen jedermann
und jedefrau den kommunikativen Oralver-
keht diskret abwickeln konnte. Heute, wo
Privatsphire und Personlichkeitsschutz so
hochgehalten werden, bellen die Zeitge-
nossen selbst ihre intimsten Botschaften
ins mobile Handtelefon — one-to-many
heiBt die Devise.

Manchmal wird man auch ungewollt
Ohrenzeuge eines direkten Gesprachs: Auf
dem Flug zur Jahrestagung der DGPuK in
Bremen sal3 der Autor dicht an dicht hinter
Wissenschaftlerlnnen  beiderlei
Geschlechts. Die eine, nennen wir sie Frau
W, ereiferte sich: ,,Schon wieder hat der
Vorstand die lingst fillige Umbenennung
unserer Fachgesellschaft verschoben. Seit

zwel

der Grundung vor nun schon gut 45 Jahren
hat dieser miide Verein seinen Namen erst
einmal gedndert. Dabei heil3t die Botschaft
doch lingst: ... irgendwas mit Medien!*
Der Gesprichspartner, nennen wir ihn
Herrn K., wandte ein: , Publizistik ist ein
ehrwiirdiger Begriff, abgeleitet vom lateini-
schen ,publicare’ und aufgeladen mit den
Impulsen der Aufklirung. Offentliche und
aktuelle Kommunikation steht doch nach
wie vor im Zentrum unserer Disziplin!*
Frau W. darauf: ,Alle zukunftsfihigen
Unternehmen sind flexibel und wechseln

ruchl!

laufend den Namen: zum Beispiel Arcan-
dor, und nach zweimaliger Umbenennung
heil3t Premiere nun Sky.“

Herr K. widersprach: ,,Sind es nicht gera-
de die Loser, die immer wieder unter einem
neuen Firmenschild antreten? Die Deut-
sche Akademie der Naturforscher ist seit
ihrer Privilegierung durch Kaiser Leopold
L. als ,Leopoldina’ bekannt und berihmt.
Und auch die Deutsche Gesellschaft zur
Rettung Schiffbriichiger hat seit ihrer
Grindung im Jahre 1865 ihren Namen
nicht gedndert.*

Frau W, nach lingerem Uberlegen: ,,Wir
sind doch sonst sensibel fur die Zeichen
der Zeit. Auf unseren Tagungen wimmelt
es nur so von Calls for papers, Reviews,
Keynotes, Panels, Feedbacks, Slots und
Breaks; wir sind modern — und internatio-
nal sowieso. Ein Skandal, dass das Zentral-
organ des Faches immer noch ,Publizistik’
heilt. Von ,Aviso’ gar nicht zu reden!®

Herr K., leicht genervt: ,,Die Deutsche
Gesellschaft fiir Soziologie kann in diesem
Jahr ebenso wie der Autobauer Audi hun-
dertjdhriges Bestehen feiern — unter altem
Namen, versteht sich. Und im Ubrigen:
Der neueste Trend ist der Retrotrend!
History Marketing ist derzeit einfach in ...
Deshalb gibt es im Grunde nur eine
Alternative: Deutsche Gesellschaft fur
Zeitungswissenschaft.

,»Oh®, sagte Frau W/, und sie erbleichte.

WALTER HOMBERG, EICHSTATT

Anzeige

‘8‘9 HERBERT VON HALEM VERLAG

SIEGFRIED J. SCHMIDT / JORG TROPP (Hrsg.)

HORST POTTKER / BERND SEMRAD (Hrsg.)

Journalistische Personlichkeit.
Fall und Aufstieg eines Phanomens

ion

WOLFGANG DUCHKOWITSCH | FRITZ HAUSJELL |

»JOURNALISTEN
DER FINSTERNIS¢

A Die Moral der
4@; Unter !
Lohnt es sich, gut zu sein?
DIF MORAL DER 2009, 408 S., 26 Abb., 17 Tab., Broschur,
UNTERNEHMENS. 213 142 mm
KUMMUN|KAT|UN: EUR(D) 28,00 / EUR(A) 28,70 / SFT. 47,10

ISBN 978-3-938258-48-4

LUTZ MUKKE

»Journalisten der Finsternisc.
Akteure, Strukturen und Potenziale
deutscher Afrika-Berichterstattung
Reihe des Instituts fiir Praktische Journalismus-
forschung (1p), 1

2009, 560 S., 37 Abb., 11 Tab., Broschur,
213 X 142 mm

EUR(D) 34,50 / EUR(A) 35,30 / SFI. 57,10
ISBN 978-3-938258-94-1

Offentlichkeit und Geschichte, 3

2009, 488 S., 2 Tab., Broschur, 213 X 142 mm
EUR(D) 29,50 / EUR(A) 30,20 / SFT. 49,60
ISBN 978-3-938258-82-8

UDO GOTTLICH / STEPHAN POROMBKA
(Hrsg.)

Die Zweideutigkeit der Unterhaltung
Zugangsweisen zur Popularen Kultur
2009, 248 S.,1Abb., Broschur, 213 x 142 mm
EUR(D) 26,00 / EUR(A) 26,60 / SFT. 43,80
ISBN 978-3-938258-95-8

SILVIA SEJA

Handlungstheorien des Bildes
2009, 208 S., Broschur, 213 X 142 mm
EUR(D) 21,00 / EUR(A) 21,50 / SFT. 35,50
ISBN 978-3-938258-59-0

Informieren Sie sich tber diese und andere Neuerschei-
nungen aus 2009 unter 3
Wir liefern ab EUR 20,00 Bestellwert versandkostenfrei
innerhalb Deutschlands.

Der Herbert von Halem Verlag steht fur Qualitat im
wissenschaftlichen Publizieren. Wir haben Ihr Interesse
geweckt? Dann schreiben Sie uns unter:

ab September 2009:
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